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Zielgenau und zeitgemaR werben:

Die plasmo Werbeplattform -
Premium Fitness Clubs bundesweit
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- Hohe Aufmerksamkeit durch Bewegtbilder

- Permanente Bewerbung von marken-
bewussten, sportlichen Besserverdienern.

- Keine Streuverluste da homogene Zielgruppe
- Ideal platziert, dadurch Mehrfachkontakte

- AuBerst flexibel buchbar

- Einbettung in interessantes Rahmenprogramm
- Detailliertes Reporting nach der Kampagne

- Sehr geringe Bestlickungskosten

Folgende Firmen setzen bereits lhr Vertrauen in uns:
- Nike Deutschland GmbH
- Henkel Schwarzkopf KgaA
- eBay Deutschland GmbH
V - Europapark, Gmbh & Co KG
- n-tv — Der Nachrichtensender
- Coca-Cola Deutschland AG

- The Body Shop

- Holmes Place Deutschland GmbH
- Verlag Milchstrasse
R VICTORIAWE - DWD -Deutscher Wetterdienst
- Porsche Zentrum, Hamburg
- Neptunbad GmbH & Co. KG, Kdlin

- Victoria Versicherung, Freiburg



Zielgenau und zeitgemal}
werben

Bewerben Sie mit der plasmo Werbeplattform eine
kaufkraftige, markenbewuBte Zielgruppe effizient und
modern in lhrer Freizeit.

Unsere auffalligen groBen Plasma-Displays haben wir in
den exklusivsten Fitness- und Lifestyle-Clubs
Deutschlands installiert.

Dies sichert lhnen eine sehr kaufkraftige Zielgruppe,
denn hierhin kommen nur Mitglieder mit
Uberdurchschnittichem Einkommen, welche mindestens
75 Euro im Monat fiir die Mitgliedschaft bezahlen.

lhre  Spots erreichen Uber 60.000 Mitglieder
deutschlandweit, welche mehrmals wdéchentlich zum
Training in unsere Partnerclubs kommen.

Die optimale Standortauswahl innerhalb der Clubs,
zumeist im  Trainigsbereich, sichert lhnen die
uneingeschrankte Aufmerksamkeit der Mitglieder. Durch
ein informatives Rahmenprogramm mit Informationen
der Clubs, Nachrichten, Wettervorhersage, Horoskopen,
etc. wird unser Programm zu einem gern gesehenen
Inhouse-TV.

Verbreitung:

Ca. 100.000 Fitness-Mitglieder, insgesamt 50 Standorte
mit 93 GroBbilddisplays in folgenden Stadten:

Berlin, Hamburg, Disseldorf, Dortmund, Llbeck,

Freiburg, KéIn, Mlinchen

Reichweite:
Ca. 12.500.000 Kontakte pro Jahr in der Zielgruppe
Ca. 30.000.000 Kontakte zusatzlich in der Offentlichkeit

Akzeptanz:
68% der Befragten finden Adscreens sympathisch
95,6 % ,mdgen” digitale Werbung

Zielgruppe:
(aktive Mitglieder in Premium-Clubs)
e Alter: 51 % zw. 20 und 35 Jahre

31 % zw. 36 und 50 Jahre
Anteil mannlich:ca. 52 %
e Besserverdiener HHNE: 43 % verfligen Uber mehr
als 3.500 €/Monat
e Konsumtypen: Mehrheitlich marken- und
imageorientiert (Trendsetter)
® 48 % sind sportlich-offen/gesundheitsbewusst
¢ Durchschnittliche Verweildauer: 90 Minuten
¢ Frequenz: 1,3 Besuche im Studio wdchentlich
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Darstellung  des Werbespots auf mehreren
kontrastreichen und lichtstarken Plasmascreens pro
Club mit mindestens 106 cm Bildschirmdiagonale
(16:9-Format).

Das plasmo System wird an folgenden drei Standorten
innerhalb der Clubs angebracht:

- Trainings- und Cardiobereich
- Empfangsbereich
- Bistrobereich

Der jeweilige Aufstellungsort wird nach den Kriterien
Frequenz und Verweildauer der Mitglieder ausgewanhit.
Somit ist ein Mehrfachkontakt mit den Mitgliedern
gewahrleistet.

Die Programmschleife ist insgesamt max. 10 Minuten
lang und beinhaltet Eigen-Informationen der Clubs, ein
interessantes aktuelles Programm aus Nachrichten,
Wetter, Horoskopen sowie diverse Mdglichkeiten zur
Einblendung von Werbetrailern

(Video, Standbilder, TV-Spots,Flash-Animationen,etc.).
Dies sichert Ihnen eine hohe Wiederholungsrate von 72
Wiederholungen pro Tag. So erreichen wir eine
optimale Aufmerksamkeit und Wiederholungsrate, damit
jederlhren Spot wahrnimmt.

Content-Partner sind u.a.: n-tv, sport1, DWD,
Astrowoche, 1&1, etc.




Wir verstehen uns als Full-Service-Agentur und
Spezialist fur Adscreen-Werbung.

Deshalb verkaufen wir lhnen keine einmalige Buchung,
sondern streben nach einer langfristigen Integration
unserer neuen und stetig wachsenden Werbeform in lhre
Marketing-Strategie.

Unser Werbe-Sorglos Paket beinhaltet deshalb eine
kontinuierliche Betreuung unserer Werbekunden wahrend
aller Phasen lhrer Kampagnen. Von der Planung Uber die
Realisierung bzw. Anpassung der Spots bis hin zur
Nachbereitung stehen wir lhnen zur Seite.

Durch unsere angeschlossene Creativ-Agentur sind wir
auch in der Lage, lhnen von einfachen Flash-Animationen
bis hin zu aufwendigen Video-Produktionen samtliche
Inhalte zu erstellen.

Jede Kampagne wird von uns durch ein umfangreiches
Reporting begleitet, damit Sie ein Feedback Uber
Wirksamkeit, Attraktivitdt und Erinnerungswert erhalten.
Durch die gleichzeitige Moglichkeit, in den Clubs
Feedback-Flyer auszulegen und mit lhrem Spot darauf
zu verweisen, kénnen Sie den lokalen Vertrieb vor Ort
unterstitzen und Kundenreaktionen auf lhre Kampagne
einholen.

Sehr oft werden verzahnte Kampagnen in unseren Clubs
gebucht, deshalb bieten wir ebenfalls die Mdglichkeit zu
Product Samplings oder zusatzlichen MaBnahmen in
den Clubs.

Lénge:
Auflésung: HD-TV
Art:

Format:

Wiederholung/Screen:
Anzahl Screens:

Schaltung bei
vorhandenem Spot:

Bei Animationsproduktion

oder Video-Nachbearbeitung:

Mindestbuchung:

30 Sek. Video oder
Flash-Animation
1280x720 Pixel

16:9 Breitbild-Video
Video (MPEG, AVI,
WMV), Flash

mind. 72 Spots/Tag
zwischen 1-4 pro Club

1-2 Stunden

ca.3-6 Werktage

28 Tage



Das Programm kann bequem und tagesaktuell verandert
werden. Sollten z.B. Spots fir unterschiedliche
Jahreszeiten vorhanden sein, kénnen diese schnell und
unkompliziert und ohne Mehrkosten ausgetauscht
werden.

Wir benétigen ab Erhalt Ihres Spots bis zur bundesweiten
Ausstrahlung lediglich 1-2 Stunden Vorlaufzeit. Somit
sind Kampagnen bei uns immer auch ,Last-Minute®
mdglich. Dies erreicht kein anderes Werbemedium!

Fir Kampagnen an verschiedenen Standorten kénnen wir
aus lhren Image-DVDs einen Spot anfertigen, welcher fir
jeden Standort einen individualisierten Abspann mit
Hinweisen auf Handler/Filialen vor Ort beinhaltet. Somit
kann ein zentraler Spot individuell gesendet werden.

plasmo wurde 2005 von der Landesanstalt fir
Kommunikation mit einer ,Unbedenklichkeitserklarung”
zertifiziert.

Dies sichert den hohen Anspruch an Qualitat,
Datensicherheit und Verflgbarkeit unseres Programmes,
und unterstitzt unseren Anspruch an hdchste
Zufriedenheit unserer Aufsteller, Werbekunden und

Publikum.
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- Holmes Place Health Club Berlin Gendarmenmarkt
(ca. 6.000 Mitglieder, 2 BIG-Screens)

- Holmes Place Health Club Diisseldorf - Kénigsallee
(ca. 6.000 Mitglieder, 2 BIG-Screens)

- Holmes Place Health Club Diisseldorf -
Provinzialplatz

HeLMES (ca. 6.000 Mitglieder, 2 BIG-Screens)
PLACE

Health Clubs

- Holmes Place Health Club Hamburg
(ca. 6.000 Mitglieder, 2 BIG-Screens)

- Holmes Place Health Club K&Iln - Am Guerzenich
TR sp?ms o (ca. 6.000 Mitglieder, 3 BIG-Screens)
- Holmes Place Health Club Kdln - Media Park
(ca. 6.000 Mitglieder, 3 BIG-Screens)

,ﬁﬂ - Holmes Place Health Club Liibeck - Lindenarcarden
NEPTUNBAD (ca. 6.000 Mitglieder, 2 BIG-Screens)
- Royal Sports Club Hamburg
(ca. 2.000 Mitglieder, 1 BIG-Screen)

- Neptunbad Kéln
(ca. 4.500 Mitglieder, 2 BIG-Screens)

; ' - Sportpark Freiburg
( (ca. 3.500 Mitglieder, 2 BIG-Screens)

SPORTPARK

FITNESS-CLUBS

- Sportpark Freiburg Hugstetten
(ca. 2.000 Mitglieder, 1 BIG-Screen)

- Multi Sports Freiburg
(ca. 1.500 Mitglieder, 1 BIG-Screen)

- Ajs Fitness Club Miinchen
(ca. 2.500 Mitglieder, 10 BIG-Screens)




In-Erlebnisgastronomie im Othmarschen-Park mit
17.000 m? Flache und angeschlossenem Fitness-Center,
Bowling-Center, Kino (2.700 Sitzplatze) und
Sonnenstudio.

In-Erlebnisgastronomie im EKZ Mundsburg direkt an
den UCI-Kassen und an der Shopping-Meile, die zum
EKZ Hamburger StraBe mit 100 Geschéften und ca.
20.000 Besuchern taglich fhrt.

Beliebtes Einkaufszentrum mit 51 Fachgeschaften und
Filialisten auf insgesamt 10.000 m2 im Osten Hamburgs.
Das "Jen" verfligt Gber 2 Parkhduser mit 800
kostenfreien Stellplatzen und hat ein sehr groBes
Einzugsgebiet bis nach Schleswig-Holstein hinein.

Der Gansemarkt ist seit jeher ein echter Hot Spot: ein
beliebter Treffpunkt in der Hamburger City. Hier findet
man das ESSEN &TRINKEN, einer der In-Gastronomien
in der Hamburger Innenstadt. Auf 300 Sitzplatzen findet
sich sich hier fir jeden Gaumen das Passende. Vier
hochaufldsende LCD-Bildschirme sorgen gut verteilt fir
maximale Aufmerksamkeit.

Opernloft Hamburg

Das junge Musiktheater fir die ganze Familie.

Rabatzz — gréBter Indoor-Spielplatz Deutschlands
In Hamburg / Stellingen
Ca. 140 000 Besucher jahrlich.



Wir hoffen lhr Interesse geweckt zu haben und stehen lhnen jederzeit fir Ihre Fragen zur
Verflgung. Gern auch bei einem persénlichen Termin.

Schlierbergstr.118
79100 Freiburg
http://www.plasmo.de

Florian Krako

Vertrieb / Marketing ‘

Tel: 0761-2024008
Mobil: 0173-3015833
Fax: 0761-2024123

Email: florian.krako@plasmo.de



